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MINISTERSTVO SKOLSTVI OP Vzdélavani
MLADEZE A TELOVYCHOVY pro konkurenceschopnost
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EVROPSKA UNIE ¥

INVESTICE DO ROZVOJE VZDELAVANI

Od 1.1. 2009 do 31.12.2010 bude na Skolnim statkeatizovan projekt
Opera¢niho programu Vzdélavani pro konkurenceschopnost s nazvem
projektu: Zavedeni novych metod do praktické vyukyzahradnictvi. Projekt
je administrovan Stredoteskym krajem pod¢islem CZ.1.07/1.1.06/01.0048

Popis projektu

Cile projektu

1. Zakladnim cilem je zavedeni nové vyuk@uinosti s drazem na prohloubeni vyuky
zahradnictvi o moderni zasady prodeje a marketzelaniny, kétin, okrasného a
ovocneho Skolkakého materialu na trhgimz zlepSime schopnost Zégtredni Skoly
orientovat se v podnikatelském pi@sti zahradnickych provozoven a obchod

2. Zcela zasadni vipdloZzeném projektu je rozvoj podnikatelskych zn&l@echopnosti
a dovednosti Zdkve vzdlavani na sedni Skole. Ddim cilem je zlepSit vyuku
odbornych praxi v zahradnickych provozech.

Zdavodnéni potiebnosti

V sowasné dob je v odpovidajici Urovni zaji&ha Estitelska praxe v zelidétvi, ale neni na
odpovidajici Urovni zajigha vyuka prodeje zeleniny, prodeje zeleninové sadpgradenstvi

v bioproduktech na trhu s vyrobky ze zeleniny. dgsaarketingu nejsou uptaivany a Zaci
nemaji pilezitost se natit odpovidajicimu prodeji zeleniny na Skolnim stat¥ sowasné
doh neni poskytovano poradenstvi o ekologickém zidind Obdobna situacdigkonetném
zpracovani zahradnickych prodtikje i vdalSich sediscich Skolniho statku. Prodej
zahradnickych produit na Skolnim statku Mnik neodpovida modernim zasadam a
nepouziva se vygetni technika P prodeji v okrasném Skolkstvi, Vv kwtinarstvi,

v zelin&stvi ani v zahradnickém centru. Zaci nejsou sezwamiose zasadami moderniho
prodeje a s komunikativnimi dovednostmii kontaktu se zakaznikem.tiPprodeji se
nepouziva vypeetni technika a Zaci jsou Spatmedeni pi odbornych praxich z hlediska
konené Upravy zahradnického zboZzi a prodeje. Chybirnmé@e o Upray produkfi, baleni,
automatické véazeni, pouzitiarovych kod, chybi vyuZiti vypdetni techniky. Pedagog
odborného vy&ovani méa informace, ale nema moznost prakticky@rek i odborné praxi.
Po uspSném ukoteni projektu se Zaciigdni Skoly l1épe uplatni v zaistnani a zvysi se
kvalita znalosti u cilové skupiny. Rebnost projektu je doloZzena ze igei, které je
provadgno kazdoroné zastupcemieditele ing. lvanem RouSalem, u firem, kde pracuji
absolventi Skoly s cilem ziskat informace o scheperh a dovednostech Zakn¢linické
Skoly. Partnerem projektu bude Zelisiéa unieCech a Moravy, ktera bude spolupracovat
v aktivité tykajici se semirié@ o modernich metodach marketingu v zéBbA4.

Hlavni @inos je v inovaci vyuky praktického v§ovani zahradnictvi. Zasadni inovaginasi
zamer projektu ve vyuziti vypeéetni techniky a zlepSeni podnikatelskych dovednjdstha
stredni Skole. Hrucka s nazvem Inovace marketingu zahradnickych priidul trhu je
piinosna svoji novosti, protoZze obdobna neni dosuthnase zahradnickou literaturou.



Kli ¢ové aktivity

01 Zpracovani metodiky

02 Zavedeni ICT do praktické vyuky

03 Organizace seminge a zpracovani ffiru¢ky

01 Zpracovani metodiky

Na realizaci se podili:Skolni statek a ZOM

V prvni aktivig bude zpesréna metodika rozvoje podnikatelskych znalosti, solsti, a
dovednosti Zakna stedni Skole. Dale bude navadzana spoluprace s pamngez finatiniho
podilu tj. se Zelingskou uniiCech a Moravy, ktera bude spolupracovat po celow dedeni
projektu. Rozvoj novych metod v marketingu zahratii bude organizovan formou
odbornych semirfd, vydavanim sbornik setkavanim specialista to vSe pro cilovou
skupinu zak sttedni Skoly. Bude vyti@n poradni sbor pro kvalitni manazerskou praci
garanta projektu. Zéleni poradniho sboru vybereme odborného garanta semikgery
bude kromd odborné garance, se saesli na praci s cilovou skupinou. Zviast skupiny
Zala stredni Skoly se bude orientovat na srozumitelnogtugiti inovaci a sbornikve vyuce.
S poradnim sborem bude zvkagtetodicky konzultovdna problematika vyetni techniky a
zavedeni do zahradnické praxe.

02 Zavedeni ICT do praktické vyuky

Na realizaci se podili:Skolni statek a ZOM

V druhé aktivit bude instalovan inforndai systém prodeje zahradnického zboZi
v jednotlivych stediscich zahradnické praxe na Skolnim statkiinM s odbornou garanci
poradniho sboru projektu a vyzmgch specialist Zelind'ské unieCech a Moravy.
Predpokladem pro zkvalitmi vyuky marketingu v zahradnictvi budeftfzeni zakladniho
moderniho vybaveni tj. balici linky, aeni proc¢arovy kéd, peoitac vé. SW, automatické
vahy.

Zasadnim vystupem aktivity zavedeni ICT do odbohngraxi na Skolnim statku a inovace
prodeje zahradnickych produkiSkolniho statku. Podstatnym vystupem budou kvgsitn
znalosti Zak stedni Skoly a prohloubeni informaci ve vyclaw znalostech o marketingu
v zahradnictvi. Vyjezdem vedoucich pracovn#ékolniho statku doipdnich zahradnickych
firem ve vybranych zemich prohloubime znalosti farimace pracovnik zodpowdnych za
zlepSeni vzélavani mladé generace. Jen kvalitni vedouci a edbarcélany pedagog five
vychovat Zaka s vySSi trovni podnikatelskych scbhefinznalosti a dovednosti.

03 Organizace seminke a zpracovani firu ¢ky

Na realizaci se podili:Skolni statek a ZOM

Semind s tématikou Zavedeni novych metod marketingu zhtichkych produki na trhu
planujeme pro 40 &stniki. Ze seminge bude vydan sbornik. ddstnici semind obdrzi
propagéni materialy slogem ESF, EU, logem MSMTgtaeského kraje, OP VK a
Skolnim logem podle stavajicichieplpisi pro OP VK. Semina je organizovan jako
dvoudenni. Druhy den se bude konat exkurze po dstradnich ploSe zelingkého stediska.
Na seminé& budeme organizovat metodické diskuse, které dbati@vou skupiny o nové
informace.

Zakladem aktivity krord semin#e bude zpracovanitipucky ,Inovace marketingu zeleniny
na trhu“. Autorskym kolektivem budou vyhledany mmgzea trhu a navrzena takova Qjeati,



kterd povedou k marketingovym inovacit prodeji zeleniny. Hrucka bude mit rozsah 100
stran etns fotografické pilohy.



